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Landmandens Bundlinje NU!
Implementering af radgivning med effekt

LandboNord

LandboNords kampagne har fokus pa at f& de gode erfaringer LandboNord gjorde sig i l "

Din Bundlinje NU! bredt ud til endnu flere landmaend. De har derudover taget intaitiv til s Y B W‘:"‘--
en aktivitet, hvor de vil Lafte Landmandens Bundlinje ved. at udfordre ham pa hans LANDBONORD

udvejning af slagtesvin.

Klik pa et af billederne og du far adgang til planerne som pdf-fil.
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Kampagneaktivitet I. At nd ud med DIn Bundlinje NU! til endnu flere landmaend: Din Bundlinje NU!
Kampagenaktivitet 1. At skabe effekt af radgivning om udvejning af slagtesvin: Udvejning af slagtesvin

LandboNords Kampagneleder:

Merete L. Andersen

Svineradgiver & HR-konsulent
Brgnderslev

Telefon: 96241884

Mobil: 20106194

E-mail: mla@landbonord.dk

Landmandens Bundlinje NU!
Drevet af WordPress.
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Landmandens Bundlir

o= =R
LandboNord
- Din Bundlinje NU!

Landmandens gevinst

Det oplever landmanden

Landmanden skal opleve, at der via en malrettet og fokuseret ind-
sats pa udvalgte omrader pa bedriften kan opnas et forbedret oko-
nomisk resultat. En kvalificeret udveelgelse og prioritering af de
enkelte indsatsomrader, samt en teet opfelgning vil veere med til at
sikre at malene nas.

Processen vil vare fra primo oktober 2011 til ultimo juni 2012.

Sadan maler vi effekten hos landmanden
Der udarbejdes en handlingsplan for hver aktivitet der inkluderer:
Mal og delmal, aktiviteter, ansvarlig, potentiel gevinst og deadline.

Effekten baseres pa en forventningsafstemning mellem radgiverne
og landmanden.

Forretningspotentialet

Antallet af kunder

10 kunder fra Kveeg

10 kunder fra Svin

10 kunder fra Planteavl

18 kunder fra Driftsekonomi

Der kan veere overlap blandt de udvalgte kunder, sa der forventes

mellem 20 —48.
Kunderne forventes udvalgt inden d. 15. oktober 2011.

Salg pr. kunde

Det forventes at processen har en omsaetning pr. kunde pa omkring

20.000 kr. eller samlet mellem 400.000-960.000 kr. Alle ydelser
afregnes efter tidsforbrug.

Andet

Malet for LandboNord er at ege indtjeningen hos vores kunder, og
ad den vej skabe nogle succeshistorier der vil medvirke til at "Din
Bundlinje NU! kan saelges til flere kunder, end dem vi selv har ud-

valgt.

Aktiviteter mod landmanden

Opstartsmede med landmand og 2 konsulenter
(driftsekonomi- og fagkonsulent) - Udarbejdelse
af strategi og handlings

plan, udpegning af mal og delmal med
potentielle kroner
Forventet 3 opfelgningsmeder.

Ledelsens fokus

1. Opbakning

2. Sikre ressourcer

3. Skabe mativation og synlighed

4. Synligger vigtigheden af kampagnen internt i

LandboNord.

Intern aktivitet

Konsulenterne udvaelger selv de kunder de skal
arbejde med.

Kriterier: Landmand er her om 5 ar og har poten-
tiale for at tjene mere

Kick-off mede med mal og spilleregler

Beskrivelse af proces hos landmanden

(fx hvad skal veere klartinden 1. mede)

Alle dokumenter placeres i SharePoint under
tvarfaglig

Intern opfelgning pa proces hos kunder (Assi-
stent/sekretaer og tovholder felger op)

Intern konkurrence med praamie pa fx et week-
endophold (evt. en dommer udefra).

Medarbejderudvikling via kampagnen

Traening i systematisk kundetilgang
Videndeling

Indsigt i kundens motivation
Tveerfagligt samarbejde

Mersalg

Synlighed af effekt.

Markedsfering

Indlzeg pa Arsmede for @konomi
Kampagneplan pa "Planen”

Artikel i "Mit LandboNord" — eventuelt som
kunde case

Orientering om aktiviteten i "Ambassaderen’
Artikelserie i "Landbrug Nord"

Artikel i "Landbrugsavisen”

Hjemmesiden

Mail gimmick

Kampagneleder Merete L. Andersen
T:9624 1884 E: mla@landbonord.dk
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- Udvejning af slagtesvin

Landmandens gevinst

Det oplever landmanden

Landmanden skal opleve, at der via en malrettet indsats omkring
indvejningen af slagtesvin, skabes en positiv effekt pa bundlinjen
gennem en bedre afregningspris fra slagteriet.

Landmanden og konsulenten vil gennem et samarbejde over 5
maneder, skabe en proces der sikrer en bedre afregning gennem
fokus pa udvejningsveegten pa slagtesvin. Der skal sikres en teet
sparring mellem landmanden og konsulenten samt udarbejdes en
plan for opfelgning hos landmanden — mélet fastseettes af land-
manden.

Der udveelges en gruppe af 5-7 landmand, der indgar i en "erfa-
gruppe” som konkurrerer mod hinanden.

Processen forventes at lebe fra primo november 2011 til ultimo
marts 2012.

Sadan maler vi effekten hos landmanden

Den indledende indsats i gruppen bliver, at man i feellesskab, med
deltagelse af fagkonsulenter, definerer de parametre gruppen en-
sker at blive malt pa — da det er en kompleks afregningsstruktur.

Der vil blive udarbejdet individuelle mal og handlingsplaner for
den enkelte landmand.

Forretningspotentialet

Antallet af kunder
5-7 slagtesvineproducenter

- Hvem deltageren fra bedriften er, velger landmanden
(ejeren) selv!

Salg pr. kunde

Det forventes at processen omfatter 4 fllesmeder a 3 timers va-
righed. Der skal desuden udarbejdes individuelle handlingsplaner
for processen pa hver bedrift— samlet pris forventes at veere 10.000
kr. pr. deltager.

Andet

Malet for LandboNord er at skabe nogle ambassaderer pa omradet
for udvejning af slagtesvin, som kan inspirere og motivere andre
landmaend til at ga i gang med lignende projekter.

Aktiviteter mod landmanden

e /4faellesmeder
-Indledende mede
- Praasentation af handlingsplan
og delresultat 1
- Delresultat 2
- Resultatmaling og karing af vinder
e Mellem feellesmede 1 og 2 udarbejdesindividu-
elle handlingsplaner

e  Eventuelt kontakt fra landmand til konsulent
inden hver levering

Ledelsens fokus

e Opbakning

e Sikre ressourcer

e Skabe mativation og synlighed

e Synliggere vigtighed af kampagnen internti
LandboNord

Intern aktivitet

e  Felles udveelgelse af kunder

e Intern konkurrence mellem kunderne
e Resultaterne felges internt

Medarbejderudvikling via kampagnen
e Forandringsprocesser

e Indsigti kundens motivation

e Tvarfaglighed

e Synlighed af effekt

Markedsfaring

e  Artikel i "Mit LandboNord" - eventuelt som
kunde case

e Orientering omkring aktiviteten i "Ambassade-
ren”

e Artikelserie i"Landbrug Nord" omkring opstart
og afslutning

Artikel i "landbrugsavisen”

Kampagneleder Merete L. Andersen
T:9624 1884 E: mla@landbonord.dk
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Landmandens Bundlinje NU!®
LandboNord?
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LANDBONORD

Version 2

Dato
1. sept. 2011

Mal:

Opnaet pr.: 31.12.2011
Dokumenteret: | forhold til krav ifglge leveranceaftale.

Planlagt og gennemfart kampagne for rddgivning — med fokus pa lgft af bundlinje hos landmand og pé centret.
Planlagt og gennemfart forlgb om effekt af radgivning med udgangspunkt i en aktivitet i kampagnen. En gruppe af
landmeend er involveret i aktiviteten.

Leverance og aktiviteter

Ansvar/
backup”

Deadline

1.000
Kr.

il

1.

Deltagelse i feelles mgde om "Hvad er effekt ?”

Tilbud fra backup: Forbedrende workshop til arbejdet i "effektgrupper”

EVG

07.09.11

5782

Kampagneplan. Aktiviteter — internt og eksternt’. Ejerskab hos Landbo-
Nord’s medarbejdere. Skal vaere godkendt i LandboNord'’s ledelse.

Tilbud fra backup: Sparring p& kampagneplanen. Planlaegningsworkshop.

JEN

15.09.11

15

5782

Plan for " Effektgruppe” med udgangspunkt i en aktivitet — fokus: gkonomi-
styring - i kampagnen. Minimum to mgder i Effektgruppen/grupperne.

Tilbud fra backup: Deltagelse i planlaeegningsmgde. Deltagelse i magde i Ef-
fektgruppen.

MRJ
EVG

01.10.11

5782

Materiale intern markedsfgring — sddan skaber LandboNord ejerskab
blandt medarbejderne.

Tilbud fra backup: Sparring pa plan og ideer. Udarbejdelse af materiale.

ASK

15.10.11

5782

Materiale ekstern markedsfaring — sadan forteeller LandboNord landmaen-
dene om indholdet i kampagnen - fra logo, over kuvertfyld til pressemedde-
lelser og artikler.

Tilbud fra backup: Sparring pa plan og ideer. Udarbejdelse af materiale.
Tilretning af tekst.

ASK

15.10.11

5782

Erfaringerne fra 1. mgde i "Effektgruppen”

Tilbud fra backup: internt mgde/feelles workshop - erfaringsopsamling. Spar-
ring om det overordnede forlgb. Sparring om indholdet i konkrete radgiv-
ningsforlgb og effekten af disse.

EVG

01l.11.11

5782

Ledelsens opfalgning — tilbagemelding pa kampagnen og dens forlgb.

Tilbud fra backup: Sparring om tilretteleeggelse og indhold til evalueringen.

JEN

01l.11.11

5782

Materiale ekstern markedsfgring — saddan fortaeller LandboNord de gode
historier fra aktiviteterne i kampagnen — pressemeddelelser, artikler m.m.

Tilbud fra backup: Sparring pa plan og ideer. Udarbejdelse af materiale.
Tilretning af tekst. Artikler "oplgftet” til landsdaekkende.

ASK

15.11.11

5782

Erfaringerne fra 2. mgde i "Effektgruppen”

Tilbud fra backup: internt mgde/feelles workshop - erfaringsopsamling. Spar-
ring om det overordnede forlgb. Sparring om indholdet i konkrete radgiv-
ningsforlgb og effekten af disse.

EVG

10.12.11

5782

10.

Ledelsens evaluering af kampagnen — og den forretning, der blev op-
naet og kan opnas. Hvad var ressourceforbruget? Hvilket potentiale
blev der hentet? Hvad er perspektivet fremadrettet?

Tilbud fra backup: Sparring om tilretteleeggelse og indhold til evalueringen.
Spgrgeundersggelser via SurveyXact. Udarbejdelse af Business Case under
deltagelse af "ekstern konsulent™.

JEN

10.12.11

9712

11.

Sadan gik det ... i 2011

Tilbud fra backup: Feelles workshop og erfaringsudveksling.

JEN

15.12.11

10

5782
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NOTER

Note Bemaerkninger

a Der er fem centre LR@, LMO, LandboNord, SLF og @stdansk LandbrugsRadgivning med en parallel
leveranceplan.
b Projektgruppen pa VFL: JEN (opfalgning), ASK (markedsfgring), EVG (effekt) og DOM (kampagne)

star "altid” til radighed.

c For gode ideer til aktiviteter kan henvises til: Posters "Implementering af radgivning med effekt” inde-
holder fglgende projekter: DLBR Mark Online Light-versionen, Forbedret klovsundhed, Manualer - Best
practise i svinestalden, Mellemafgrgder - Et alternativ, der betaler sig, Modernisering af mastitisbe-
keempelsen, Saenk sodgdeligheden, Arbejdsplanlaegning Kveeg, Dynamisk Strategi, Helhedsorienteret
risikostyring, Proaktiv og Integreret Produktionsradgivning, Virksomhedssekretaer og @konomistyring.

d For at fa fokus pa forretningen er der ud over de 75.000 kr. sat 10.000 kr. (9712) af til betaling af en
virksomhedskonsulent fra VFL, Udvikling, der skal bidrage til udarbejdelsen af Business Case. At have
en ekstern konsulent er et vigtigt signal om at det er LandboNord’s egen Business Case. Og ikke en
opggrelse der er lavet af en projektmedarbejder fra projektet "Lgft Landmandens Bundlinje NU!”

e Det interne kampagnesite er: Ibnu.dlbrblog.dk
Log 2011
Dato Int. Bemaerkninger

11.06.11 | DOM Version 1 — brugt ved mgde pa centret
29.08.11 | bOM Version 2 — Intern plan — samler planerne for flere delaktiviteter.
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http://lbnu.dlbrblog.dk/?p=46

From: Dorte Marcussen

To: Birgit Winther Sgrensen

Subject: VS: Vedr. "DIN BUNDLINJE NU"

Date: 29. september 2011 08:30:55

Attachments: Kampagneplan _din_bundlinje_ NU_LandboNord 01.docx

Kampagneplan udvejning af slagtesvin_LandboNord 01.docx

Jeps
Venlig hilsen

Dorte Marcussen
Projektleder, Landmandens Bundlinje NU!
Udvikling

T +45 8740 5596 (direkte) | M +45 3092 1761 E dom@vfl.dk

VIDENCENTRET FOR LANDBRUG
Agro Food Park 15, Skejby, DK 8200 Arhus N
www.vfl.dk

Videncentret for Landbrug er en faglig dattervirksomhed i Landbrug & Fadevarer.
Vi er partner i Dansk Landbrugsradgivning, der leverer uvildig radgivning
til landmaend, gartnere og andre kunder

Den Europeeiske Union ved Den Europaiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fgdevarer, Landbrug og Fiskeri
har deltaget i finansieringen af projektet

Fra: Merete L Andersen [mailto:mla@landbonord.dk]
Sendt: 29. september 2011 08:32

Til: Dorte Marcussen

Emne: VS: Vedr. "DIN BUNDLINJE NU"

Hej Dorte,

Hermed ledelsens godkendelse af kampagneplanerne. Den underskrevne kontrakt er
sendt med posten i gar, s den skulle du gerne modtage i dag.

Med venlig hilsen

Merete L Andersen

Fra: Poul Stendahl

Sendt: 28. september 2011 16:38

Til: Chef-gruppen

Cc: Merete L Andersen; Jargen Ceaesar Jensen; Inge G. Jensen
Emne: Vedr. "DIN BUNDLINJE NU"

Hermed fremsendes kampagneplaner for ”DIN BUNDLINJE NU”

Jgrgen Caesar og jeg har i dag gennemgaet planerne med Merete L. Andersen og har
sagt go for igangseetning af projektet og planerne.

Der er aftalt opstartsmgde om udvejning af slagtesvin primo oktober, og Navne til
bundlinjeprojektet fra fagafdelinger og driftsskonomer skal veere Merete i heende
senest den 10. oktober

Evt. pa dagsordenen som et underpunkt fredag

Med venlig hilsen

Den Europaeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet



Poul Stendahl
Chefradgiver
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Erhvervsparken 1
9700 Brgnderslev

Telefon 9624 2424
Direkte telefon 9624 1875
Mobil telefon 2128 8526
Fax 9624 2426

E-mail pst@landbonord.dk

Web www.landbonord.dk

2]
Denne e-mail kan indeholde fortrolig information eller information, som kan veere omfattet af tavshedspligt. E-
mailen er udelukkende beregnet for den eller de i adressefelterne angivhe modtagere og brug af informationen
af andre end disse er ikke tilladt. Hvis denne e-mail er modtaget ved en fejl, beder vi Dem venligst give
meddelelse herom straks pd 9624 2424 eller pd mail@landbonord.dk
Denne e-mail og eventuelt vedhaeftede bilag er efter vores overbevisning ikke beheaeftet med virus eller andre
fejl.

Denne mail er blevet scannet af http://www.comendo.com og indeholder ikke virus!
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